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A Laranja

A origem e aspectos agronomicos
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De todas as arvores frutiferas, a laranjeira € uma das mais populares,
sendo cultivada e estudada em todo o mundo e tem como seu local
de origem um mistério, pois se tratando de um citrino, uma das
espécies de arvores frutiferas mais antigas que, por volta de 1500,
chegou as Américas e teve aqui uma étima adaptagdo, encontrando
oclimaideal parase desenvolver. [1]

Ha mais de 500 anos nds americanos somos responsaveis pelo maior
volume de producgéo, abrigando as principais regides produtoras do
mundo: Sdo Paulo, no Brasil, e Flérida, nos Estados Unidos. [1]

A Laranja é uma fruta hibrida, de clima tropical e subtropical, sua
arvore também é florifera, dona de uma linda flor branca com um
perfume inigualavel.

O clima influi na qualidade e composi¢cao do fruto, a faixa de
temperatura para a vegetacdo estd entre 229C e 332C, com média
anual em torno de 252C, com chuvas bem distribuidas ao longo do
ano.[2]

A laranjeira prefere os solos areno-argilosos e também os argilosos
porosos, profundos e bem drenados. O plantio deve ser realizado no
periodo chuvoso, tipico da regido ou em qualquer época, com auxilio
dairrigacdo. [2]

As podas empregadas em pomares citricos sao de trés tipos: Poda de
formacédo, de limpeza e de rejuvenescimento. Entre os objetivos de
cada poda estdo, originar sustentacao e equilibrio a planta, eliminar
focos de pragas, doencgas e a melhor areacdo da planta. [2]

As pragas que atacam as laranjeiras sdo inimeras, entre as mais
comuns estdo a mosca das frutas e os acaros, que estdo divididos em
dois tipos, o da leprose e o da falsa ferrugem. As pragas causam
lesGes externas e internas na fruta o que causa a depreciag¢do do
fruto para o consumo in natura e também a rejei¢do dos processos
industriais. [2]

Os frutos sdo colhidos no estagio de maturagdo ideal para consumo,
ou seja, apresentando caracteristicas definidas para cada variedade

como: as porcentagens de suco, coloragdo e textura da casca e
sélidos soluveis. [3]
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Os frutos podem ser colhidos de duas formas, manual ou
mecanizada. A colheita manual tem suas vantagens, como por
exemplo, a selegdo maxima das frutas e qualidade da produgdo, por
isso normalmente é utilizada para frutas destinadas ao mercado in
natura. Ja a colheita mecanica, por conta da falta de selegdo, tem
como resultado uma menor uniformidade, o que eventualmente
ocorre, pois nem todas as frutas podem estar na qualidade 6tima de
maturagdo; por isso a colheita mecanizada é utilizada para frutas
destinadas aindustria. [3,4]

Laranja: oferta e demanda

A produgdo mundial de laranja tende a cair mais de 4% em
2012/2013 em relagdo ao ano anterior, porém o comércio da fruta
permanece praticamenteinalterado. [5]

A produgdo americana poderd enfrentar uma queda de 2% (Tabela
1). A queda de producgdo na Flérida neste ano (2012/2013) é a maior
projetada desde 1969/1970. Também se prevé uma queda de quase
10% na producdo brasileira. [5]

Laranja In natura: producao 1.000 toneladas

15.830 22.603 18.564

Brasil 20,482

Estados | 7.478 B.078 B.180 B.D14

Unidos

China £.500 5.500 £.900 7.000

UE-27 | 6.244 £.204 5.935 5.600

México | 4.051 4.080 3.360 3.900

Ezito 2.401 2430 2.350 2450

frica 1459 1428 1450 1500

do sul

Outros | 5.067 5.130 4961 4269
m 43.030 55.853 53.618 51.257

Fonte: USDA United States Departament of agriculture, 2013.

Na Unido Europeia a producdo da fruta in natura tende a cair
aproximadamente 5%, devido as mas condigdes meteoroldgicas na
Itdlia, que resultaram na diminuicdo da produc¢do nacional da fruta.
(5]

Em relagdo a produgdao mexicana, prevé-se atingir a marca de 3,9
milhGes de toneladas. Tal aumento se da devido as melhorias das
condigBes climaticas apds a secado ano passado. [5]

Estima-se um recorde de producdo na China, prevé-se a producdo de
sete milhGes de toneladas, isto se deve ao tempo favordvel e o fato
das arvores jovens comegarem a dar frutos. Prevé-se um aumento de
11% nas exportagdes.

Aprodugdo de laranja da Africa do Sul podera chegara 1,5 milhes de
toneladas. Como maior exportador, a Africa do sul responde por 25%
do comércio mundial e esta previsto que exporte aproximadamente
1,1 milhdes de toneladasem 2012/13.[5]

Em relagcdo ao consumo, observa-se um impacto negativo da queda
da produgdo brasileira sobre o consumo doméstico da fruta in
natura. [5]



Na China, o maior consumidor da fruta, respondendo por 20% do
consumo global, observa-se um consumo ainda maior da fruta in
natura e processada. [5]

Ainda em relagdo ao consumo, a Unido Europeia, assim como em sua
producdo, deve observar uma queda de 5% em seu consumo

doméstico (Tabela2). [5]
Consumo doméstico | Akl 2010/2011| 2011/2012
In natura

Tabela 2

Laranja In natura: China 6.220 5.727 £.349
consumo domeésticc Brasil 4827 5488 7.543
UE-27 5717 5.322 5.257
1.000 toneladas Mésico 3.167 3.156 2726
Fonte: USDA United States Estados Unidos 1360 1440 1526
Departament of agriculture, Egito 1503 1350 1365
Turguia 1.405 1.315 1.308
Qutros 4653 4843 4631
TOTAL 28.856 28.641 30.705

Tanto o consumo quanto a produg¢do mundial de laranja devem cair
em 2012/13, a produgdo neste ano serd menor dos ultimos dois
anos, enquanto o consumo sera o menor dos Ultimos trés anos
(Gréfico1). [5]

Producéao e
Consumo Mundial
da Laranja

Milhoes de toneladas

Fonte: USDA
United States Departament
of agriculture, 2013.
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E xistem dois tipos de produtos agricolas, os organicos e
os ndo organicos. Os produtos organicos sdo cultivados
sem agrotoxicos e fertilizantes quimicos, por conta disso o
Ministério da Agricultura, junto com o Inmetro,
credenciaram certificadoras que asseguram a qualidade do
produto organico. Além destas certificadoras existem
também a IFOAM, que é o 6rgdo que certifica os produtos no
exterior. [6]

0 Brasil é responsavel por 60% da produgdo mundial de
suco de laranja e exporta cerca de 89% de toda a producao, a
principal regido consumidora é a Europa e logo depois a
Américado Norte. [6]

As principais empresas do setor no Brasil sdo a Cutrale,
Citrosuco e Louis Dreyfus que fundaram a CitrusBr visando
defender os interesses coletivos de exportadores de
produtos citricos em escala nacional e internacional.
Pode-se citar como exemplo de marketing criativo e
inteligente a campanha “I feel Orange” (mais informacoes
em www.ifeelorange.com), desenvolvida pela CitrusBR, que
tem como finalidade aumentar a exportagdo de suco de

laranja concentrado e congelado, estimulando seu consumo

mundial. A ideia é ligar a cor do fruto com o “sentimento
laranja”, transmitindo, através da apresentagao visual, um
simbolo de energia, positividade e criatividade ligados a esta
cor, mostrando as pessoas do mundo como o consumo do

suco de laranja pode melhorar seus dias. [7]

Outro exemplo interessante de marketing é o da marca de

suco de laranja norte americana "Tropicana”, a lider neste

setor. Possui uma gama de lancamentos no mercado e

procura atingir diversos publicos-alvo por meio da

diversificacao de seus produtos, como por exemplo: suco de
laranja com 6mega 3, suco de laranja com embalagem
especialmente desenvolvido para criancas, suco de laranja

sem adicdo de adocantes artificiais, etc. [8]

Realizou-se, ainda, um estudo que analisou seis campanhas

internacionais, a conclusdo deste foi que as campanhas

possuem caracteristicas proprias de cada pafs e sua cultura,
mesmo que o posicionamento seja inico, contam com varios

fornecedoreslocais. [9]
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