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Mal'CaS de Marcas regionais mostram sua forca
Identidade Geografica ...

arcas de indicacoes

geogréficas estdo em

franco crescimento
no Brasil. O pais contabiliza
com mais de 91 indicacoes
geograficas: 68 indicacoes de
procedéncia e 22 denomina-
coes de origem, sendo esta
uma categoria que protege
produtos que resultam da
combinacdo entre o saber fa-
zer de uma cultura e as condi-
coes geograficas daquele am-
biente. Além delas, a cachaca
é a unica indicacdo geografi-
ca concedida por decreto.

As indicacoes geograficas
confirmam a notoriedade de
uma regido e um povo em
produzir bens e servicos espe-
cificos. A criacao das marcas
de indicacoes geograficas é
uma forma de protecdo a pro-
priedade intelectual brasilei-
ra.

Queijo da Canastra,
Minas Gerais, premiado na Franca

Um breve historico da
IG no pais

Apesar de serem objetos de
leis seculares no exterior, prin-
cipalmente na Europa, as indi-
cacOes geograficas aparece-
ram pela primeira vez na le-
gislacao brasileira em 1996,
na Lei de Propriedade Indus-
trial (LPI), que as divide em
duas modalidades. A Indica-
cao de Procedéncia (IP) é o re-
conhecimento de pais, cida-
de ou regido que se tornou no-
torio pela extracao ou fabrica-
¢ao de um produto ou presta-
¢do de um servico. Como o
queijo Canastra, em Minas
Gerais, o cacau do Sul da Ba-
hia, e os servicos tecnoldgicos
prestados pelo Porto Digital,
em Recife.

A Denominacdo de Origem
(DO) é concedida quando as
caracteristicas de um produto
ou servico resultam de in-
fluéncia do meio geogréfico
(o terroir) de um pais, cidade
ou regiao, incluindo fatores
naturais e humanos. Isso sig-
nifica que em nenhum outro
lugar é possivel fazer um vi-
nho Merlot ou Chardonnay
como os que saem do Vale
dos Vinhedos, no Rio Grande
do Sul. O mel de abelhas de
Ortigueiras, no Parang, € dife-
rente de qualquer outro, as-
sim como o Café da Regiado
do Cerrado Mineiro.

Modalidades de Indicacoes
Geograficas e Marcas
Coletivas

As Indicacoes Geogrificas
sdo categorizadas em dois gru-
pos: Denominacdao de Ori-
gem (DO) e Indicacao de Pro-
cedéncia (IP). A primeira é
atribuida ao nome de um
pais ou de uma regido especi-
fica reconhecida como um
centro de extracao/producao
de um determinado artefato
ou que seja um prestador de
Servico.

A segunda classificacao iden-
tifica uma nacdo, municipio
ou regido caracterizado espe-
cificamente pelo seu meio
geografico, compreendendo
agentes naturais e humanos.
Com essa subdivisao, até 2018
ja haviam sido registradas 67
Indica¢oes Geogréficas em to-
do o Brasil, sendo 49 delas ca-
tegorizadas como Indicacoes
de Procedéncia e 18 como De-
nominacoes de Origem.
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Selo de qualidade do Café da Alta Mogiana

Paises de vanguarda na
busca por selos de

Indicacoes Geograficas

A histdria envolvendo as In-
dicacoes Geograficas é anti-
ga. Europa foi, desde sempre,
um campo fértil de produtos
tradicionais com as caracteris-
ticas de DO/IG (Denomina-
coes de Origem e Indicacoes
Geogriéficas), como sejam, Ro-
quefort, Champagne, Sherry,
Chianti, Queijo Serra da Estre-
la, Parmigiano Reggiano, Pros-
ciutto di Parma, Habanos, Te-
quila”. Portugal foi o primeiro
dos paises europeus a insti-
tuir legalmente um sistema
de protecao de uma DO, mais
concretamente o Vinho do
Porto, em 1756.
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PORIO
FERREIRA

CERAMICA DE PROCEDENCIA

Ceramica de Porto Ferreira, SP

Na historia Indicacoes Geo-
gréficas, um dos exemplos de
grande relevancia estd na Re-
gido do Douro, no norte de
Portugal, onde sao cultivadas
com exclusividade as uvas
que originam o vinho do Por-
to, um icone da viticultura in-
ternacional. Da mesma forma
que os portugueses, italianos
e franceses também foram
pioneiros nesse processo, fo-
mentando a fama de suas
mercadorias e zonas de pro-
ducao.

VINHOS DA
CAMPANHA

O que é Indicacao
Geografica? Como obter o
registro?

Entenda melhor o que é
uma Indicacao Geogréfica
(IG) e como funciona o regis-
tro junto ao Instituto Nacio-
nal da Propriedade Industrial
- INPL

O registro de Indicacao Geo-
gréfica (IG) é conferido a pro-
dutos ou servicos que sao ca-
racteristicos do seu local de
origem, o que lhes atribui re-
putacao, valor intrinseco e
identidade prépria, além de
os distinguir em relacdo aos
seus similares disponiveis no
mercado. Sao produtos que
apresentam uma qualidade
tnica em func¢ao de recursos

naturais como solo, vegeta-
cdo, clima e saber fazer

(know-how ou savoir-faire).

Vinhos da Campanha Gaticha
Saiba mais

Documentos necessarios para requerimento de
registro de Indicacao Geografica:

» Instrumento comprobatdério da legitimidade requerente;
» Copia dos atos constitutivos (ex: Estatuto Social) do requerente da ultima ata de eleicao;
» Copias do documento de identidade e de inscricdo no CPF do representante legal da

entidade requerente;

Descri¢ao do produto ou servico;

Regulamento de uso do nome geogréfico;
Instrumento oficial que delimita a drea geografica;

Caracteristicas do produto ou servico;

Etiquetas, quando se tratar de representacdo gréfica ou figurativa da Indicacdo Geogréfica;
Comprovacao de que os produtores ou prestadores de servigos atuam na darea do pedido
e exercem a atividade econ6mica que buscam proteger;

» Existéncia de uma estrutura de controle sobre os produtores ou prestadores que tenham
o direito ao uso exclusivo da Indicacdo Geografica e seu produto ou servico.
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0 Boletim MarkEsalq é uma publicagao periddica do Grupo de Pesquisa e Extensao em Marketing e Gestao, o MarkEsalg, que foi criado em 2011 na ESALQ/USP, e que tem como
missao disseminar e gerar conhecimento sobre marketing e gestao a seus membros e a sociedade com um todo. O Boletim MarkEsalq é coordenado pelo académico Gustavo Ferraz
Rodrigues, supervisionado pelo coordenador do grupo, o Prof. Eduardo Eugénio Spers e tem como jornalista responsavel Mariana Vizoto.

Tem como parceria aempresa Moretti Design.
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