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mercado de alimentos organicos e naturais tem

o alavancado nos ultimos anos com o aumento da
conscientizagdao sobre consumo de conservantes e
preocupacdo da populagdo com a saude. A demanda por
variedade consequentemente aumentou e, assim, as marcas
especializadas nesses produtos. Em meio a tanta oferta, um
dos desafios dessas marcas é o destaque nas prateleiras e,
para isso, a técnica utilizada é atrair a atencao do consumidor
pelaembalagem.

Ao falarmos de embalagens de produtos alimenticios
organicos e naturais, devemos levar em consideracdo o
impacto visual que ela tera sobre o consumidor e como isso
influenciara sobre a percep¢do do produto contido em seu
interior. Assim, as cores utilizadas e a disposicdao das
informac¢Ges sdo caracteristicas importantes para melhor
aderéncia do produto.

Como aembalagem é percebida pelo consumidor.

Nos primdrdios da comercializagdo de produtos, as
embalagens tinham como objetivo apenas envolver, servir
como invdlucro a fim de proteger e manter o produto em
questdo. Com o crescimento desse mercado, as empresas
viram uma otima oportunidade de promover seu proprio
produto por meio das embalagens, aposentando seu conceito
tradicional e evidenciando uma nova func¢do: passar a
informacdo principal do produto e cativar emocionalmente o
consumidor (visualmente).

Em relagdo aos produtos alimenticios naturais e organicos,
valoriza-se a utilizagdo de cores estratégicas e limpa disposicdo
de informacgdes, tomando como ponto importante a relagao
direta que o consumidor cria entre a sua percepgao da
embalagem e o produto contido. O primeiro elemento que
interage com o consumidor é a cor, influenciando-o
passivamente. Assim, o resultado da interacdo do individuo
com a embalagem pode resultar no sucesso ou fracasso do
produto.
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Importancia da escolha das cores e disposi¢ao
dasinformacoes - enfoque nas cores

A comunica¢do da embalagem com o consumidor é feita a
partir de uma série de elementos ou recursos visuais e tateis,
como: cores, formas, tipografia, textura, imagens, que
segundo Chiachiri (2011), “sdo responsaveis pela primeira
impressdo que uma mensagem provoca no receptor. Aquela
impressdo que brota da primeiraolhada[...] podendo também
sugerir qualidades abstratas”.

Ao estudar as cores, entendeu-se que a cor age sobre os
sentimentos, sobre a sensibilidade e sobre o humor onde o
processo de filtragem ocorre antes que qualquer coisa chegue
ao consciente, ou seja, o fendbmeno da percepc¢do da cor é mais
complexo que o da sensagao.

Nas tabelas a seguir observa-se quais aspectos das cores sdo
percebidos pelo ser humano e algumas fungbes que podem
seratribuidas as cores, respectivamente.
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nos ultimos anos com o aumento da conscientizagdo sobre
consumo de conservantes e preocupacao da populagdo com a
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Como aembalagem é
percebida pelo consumidor.

Nos primodrdios da comercializacdo de produtos, as
embalagens tinham como objetivo apenas envolver, servir
como invdlucro a fim de proteger e manter o produto em
questdo. Com o crescimento desse mercado, as empresas
viram uma 6tima oportunidade de promover seu préprio
produto por meio das embalagens, aposentando seu conceito
tradicional e evidenciando uma nova fungdo: passar a
informacado principal do produto e cativar emocionalmente o
consumidor (visualmente).

Em relacdo aos produtos alimenticios naturais e organicos,
valoriza-se a utilizagdo de cores estratégicas e limpa disposicao
de informacgdes, tomando como ponto importante a relagao
direta que o consumidor cria entre a sua percepcao da
embalagem e o produto contido. O primeiro elemento que
interage com o consumidor é a cor, influenciando-o
passivamente. Assim, o resultado da interacdo do individuo
com a embalagem pode resultar no sucesso ou fracasso do

Importancia da escolha das cores
e disposicao das informacoes -
enfoque nas cores

A comunicacdo da embalagem com o consumidor é feita a
partir de uma série de elementos ou recursos visuais e tateis,
como: cores, formas, tipografia, textura, imagens, que
segundo Chiachiri (2011), “sdo responsaveis pela primeira
impressdo que uma mensagem provoca no receptor. Aquela
impressdo que brota da primeiraolhada[...] podendo também
sugerir qualidades abstratas”.

Ao estudar as cores, entendeu-se que a cor age sobre os
sentimentos, sobre a sensibilidade e sobre o humor onde o
processo de filtragem ocorre antes que qualquer coisa chegue
ao consciente, ou seja, o fendmeno da percepgao da cor é mais
complexo que o dasensacao.

Nas tabelas a seguir observa-se quais aspectos das cores sdo
percebidos pelo ser humano e algumas fungdes que podem
seratribuidas as cores, respectivamente.

Aspectos Caracteristicas
Aspecios morfolégicos A cor tratada por sua forma (oS pigmentos @ a luz que & composta).
. , A cor pelas relacles estabelecidas na composicio cromadlica (conlrastes,
pectos sintéticos saturacdo, brlho, tons e complementos).
Aspecios semanticos As sensagbes parcebidas pelo receplor (processo sinédrgica).
. O momento em que a mensagem foi transmitida (meio, ruidos e recepcio da
Aspeclos pragmaticos Infcs 30).
e . Relacao subjetiva gue se estabelece espontaneamenta entre uma percepcao
Efsita sinestésico & outra (cores quentes, cores frias, pesadas ou fortes),

Fonte: Adaptado de Guimaraes {2000)

Fungdo Caracteristicas
Distinguir Separar conceilos, diferenciar,
Unificar Agrupar conceilos em uma mesma gama de cores,
Chamar atencio Destacar e atrair toda a alengfio em meio aos demais elementos relacionais.
Camuflar Minimizar os contrastes, fazendo os tons se misturarem dificultando sua visualizacio,
Estruturar Organizar visualmente alemeantos &m um contexto.
Codificar Convencicna determinada cor a determinada fungio.
Indicar Representar fendmenos fisicos como signo sintomatico. =
Simbaolizar Criar significados através de simbolos.
Estilizar Extrapolar padrdes sociais, ndo seguir o uso convencional de cores,

Fonte: Adaptado de Soares (1991, p. 41)




No processo de pesquisa e desenvolvimento de
embalagens, visa-se diminuir ou eliminar a influéncia
advinda das cores de embalagens de produtos vizinhos
dispostos nas prateleiras, uma das técnicas é a utilizacdo
de cores complementares para potencializar seus efeitos
eimpactos.

Contudo, essa técnica acaba se tornando um desafio ao se
tratar de produtos naturais e organicos, pois ndo é
interessante a ado¢do de cores muito fortes ou também
muitas cores, a fim de ndo prejudicar a imagem do
produto. Uma embalagem com muitas cores e muitas

informacdes é relacionada a um produto com muitos
componentes, muitos deles as vezes desconhecidos pela
maioria dos consumidores, como é o caso dos
salgadinhos assados. E mais comum nos produtos
naturais que tenham a embalagem “clean”, sem
exageros e com cores amenas como verde e marrom,
remetendo a um produto mais saudavel.

Natabela a seguir podemos ver quais sensagdes sao mais
comuns em relagao a certas cores.
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Cor

Dascricdo

Vermelho

agressividade.

Associacho material: guerma, sangue, sol, mulher, feridas, perigo. fogo. rubi,
Associacao afetiva: forca, energia, paixio, vuigandade, coragem, furor, violéncia, calor, agho,

Do latim vermiculus [verme, inseto (a cochonilha)]. Desse verma & extraida uma substancia,
o camnim, a qual chamamos dé carmesim [do drabe: girmeazi (vermeldho bem vivo)]. Essa cor
simboliza encontro, aproximacho. Sensacho cromdtica.

Amarelo

Sensacdo cromatica.

Associacao material: patha, luz, verdo, calor de luz solar, flores grandes.
Associacio afetiva: alerta, ciime, orgulho, egoismo, euforia, originalidade, iluminacao,
idealismo. Vem do latim amaryllis. E ¢ simbolo da luz que irradia em todas as direcoes.

Laranja

Associagdo material: pdr do sol, festa, laranja, luz, outono, aurora, raios solares.
Associagao afetiva: tentagao, prazer, alegra, energia, senso de humor, adveriéncia.
Laranja tem origem do persa narang, por meio do drabe naranja. Simboliza o lamejar do
fogo. Faz comespondéncia ao vermelho moderado. Sensacio cromatica.

Verde

naturéza,.

Associacio material: frescor, pimavera, bosques, Aguas claras, folhagem, mar, umidade.
Associacao afetiva; bem-estar, sadde, paz, juventude, crenca, coragem, firmeza, senrenidade,

Deriva do latim vidiris. E o simbolo da harmonia da falxa que existe antre o cédu @ o Sol. De
paz repousante & reservada, favorece o desencadeaments de pabldes. Sensacho cromatica.

sentmento profundo.

Azul Asszociacao material: frio, mar, céu, gelo, aguas tranqlilas, feminilidade.
Associacao afetiva: verdade, afeto, paz, adverténcia, serenidade, espago, infinito, fidelidade.

Tem onigem no drabe e no persa 2drd, por lazaward (azul). Proporciona a sensacio do
mavimento para o infinito. Céu sem nuvens, Sensagdo cromatica.

WVichsta AsSSOCIaCA0 matenal. enlemo, alquimia,
Asszociacao afetiva: engano, miséria, calma, dignidade, autocontrole, viol&éncia, furto,
agressao.
Resulta da mistura do vermelho com o azul. Vicleta ¢ diminutivo do provencal antigo viula
{viola). Possui bom poder sonffero. Sensacio cromitica.
Branco Associacao material: neve, casamenio, lire, batsmo. arela dara.
Associagao afetiva; limpeza, paz, pureza, alma, divindade, ordem, infancia.
Branco vem do germanico blank (brilhante). E o simbolo da luz, & ndo é considerada cor. No
ocidents, o branco traduz a vida & o bem, am contrapartida para os onentals o branco traduz
a morte, o fim ou o nada. Sensacao acromatica.
Preto Associacio material: enterro, morto, sujeira, colsas escondidas.
Associacho afetiva: tristeza, desgraga, melancolia, angustia, dor, infriga, rendncia.
Vem do latim niger (negro. escuro, preto]. E angustante e expressivo. Sensacio acromdtica.
Cinza Associacao material. ratos, pd, neblina, magquinas.

Associagao afetiva: velhice, sabedoria, passado, tristeza, aborrecimento.
Cinza do latim cinicia (cinza) ou do germdnico gris (gris, cinza). Intermedidnia entre luz &
sombra, o cinZa nao tem interferéncia nas cores ém geral. Sensacio acromatca.

Fonte: Adaptado de Farina (2006, p. 97)
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