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PROJETOS

MARCAS PARA =il

EMPRESAS

Saiba como implantar um Programa de identidade Visual na sua empresa.

para pequenas, médias e grandes empresas
pois amarca é o que gera o primeiro impacto no
publico. E indicado para varios setores como industria,
comeércio, servicos e outros. Por ser estratégico o Pro-
grama de identidade Visual é indicado para os 3 esta-

Um Programa de identidade Visual é indicado

Implantacdo

E preciso gerenciar a aplicacdo da marca através de
um manual de identidade visual e conscientizar todos
os setores da empresa para a implantacao adequada
da marca.

Sistema de construcdo da marca

O que diferencia nossos projetos de identidade visual
€ o sistema de construcdo que sera o suporte daiden-
tidade visual.

Portanto uma estrutura geométrica ira gerar uma
imagem solida. Uma empresa € um sistema de comuni-
cacdo com informacoes internas e externas. O Progra-
ma de Identidade Visual tem como objetivo racionalizar
e normatizar os codigos visuais da empresa gerando
maior economia na comunicacao de seus servicos.

Esse sistema construtivo ira garantir a eficacia do
branding da marca.

E por meio dela que seus clientes e prospects enten-
derdo, ainda que de forma subjetiva, todos os principais
valores de uma marca, como a mensagem. Por isso,
podemos afirmar que uma identidade bem construida
€ aforca e seguranca da marca.

Branding e identidade visual sdo conceitos relaciona-
dos, mas distintos, no contexto do marketing e comu-
nicacdo de umamarca. O branding € a gestdo estratégi-
ca de todos os elementos que constroem a percepcao
de uma marca, criando uma conexdao emocional com o
publico. Ja a identidade visual é a representacao visual
da marca, incluindo elementos como logotipo, cores, ti-
pografia e outros elementos graficos.
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gios do negocio: alavancar, desenvolver e crescer.

Um Programa de identidade Visual para implantar
uma nova marca em todos os elementos de comu-
nicacdao do negocio, nos setores internos e externos.
N3ao se trata de apenas criar um logo e aplicar sem cri-
térios.

0 que é Branding?

O branding € um processo de construcao e gestao
de marca e envolve uma série de acdes e estratégias
para criar e moldar uma percepcao da marca ndo so-
mente para o seu publico, mas para todos os stakehol-
ders.

Entre seus principais componentes, destacamos:
Estratégia de negdcio
Posicionamento de marca
Cultura organizacional
Diferenciacao
Comunicacao

Experiéncia do cliente
Identidade Visual da marca
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Branding:

E um processo estratégico que define a personalida-
de, valores e posicionamento da marca.

O Envolve a criacdo de uma experiéncia consistente
e memoravel para o cliente.

O Busca construir uma relacdo duradoura com o
publico-alvo.

O Pode incluir elementos como tom de voz, comuni_
cacdo e outros aspectos ndo visuais.

Marca x identidade visual: qual é a diferenca?

Aidentidade visual tem a ver com as coisas que
as pessoas véem quando interagem com sua marca e
seus produtos. E a aparéncia externa da sua marca.

Ja amarca vai além do visual para cobrir tudo o que
da vida a sua marca — voz, tom, histdria, valores, per
sonalidade, declaracdo de missdo, proposta de valor,
guias de estilo e muito mais. E uma expressdo de quem
€ sua marca por dentro.
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Consideremos setores internos e externo de uma em-
presa:

Setores internos: uniformes, sinalizacdo interna,
cores para ambientes, comunicacdo eletrénica, e-
-mails, etc. Setores externos: fachada, frota de vei-
culos, embalagens, website, etc.

Diferencas entre identidade visual, logotipo e branding

(0  Logotipo é o simbolo visual que representa a sua
marca. Pode ser apenas tipografico, apenas iconico ouuma
combinacdo dos dois. Ele é parte da identidade visual, mas
nao a define sozinho.

a Identidade visual € o conjunto completo de ele-
mentos visuais que comunicam a personalidade da marca:
cores, fontes, icones, padroes graficos, imagens, estilo de
ilustracdo e muito mais. E ela que garante unidade e con-
sisténcia em todas as aplicacdes.

[ Branding, por sua vez, é o processo estratégico mais
amplo de gestdo de marca. Envolve percepcao, posiciona-
mento, tom de voz, propdsito, valores e também a iden-
tidade visual. Ou seja, o branding orienta a construcao da
identidade visual, que por sua vez expressa visualmente o
que a marca é.
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