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Como transformar sua marca
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Como transformar

SUd MarcCa

Como simplificar sua marca sem perder sua esséncia e valores

I'milio Moretti

evolucao das marcas

€ um processo conti-

nuo de adaptacdo e
transformacgdo que as em-
presas e instituicdes bus-
cam para permanecerem re-
levantes e competitivas no
mercado. Essa evolu¢do nao
se limita apenas a identida-
de visual, mas abrange a
proposta de valor, comuni-
cacao e até mesmo a missao
da marca. A histéria das
marcas acompanha a pro-
pria histéria da humanida-
de, desde a identificacao de
produtos na antiguidade até
a complexidade dos fenome-
nos sociais e transmididti-
cos da atualidade.

Para transformar uma mar-
ca é preciso sair do excesso
de detalhes visuais e atingir a
simplificacdo e geometriza-
¢do da marca. Logotipos geo-
métricos sdo mas faceis para
serem reproduzidos em uni-
formes, embalagens, facha-
das, etc.

Entendendo a Evolucao da

Marca

Origens: As marcas surgi-
ram da necessidade de iden-
tificar a autoria ou origem
de produtos, evoluindo para
simbolos de confianca e
identidade.

Adaptacdao: As marcas se
adaptam as mudangas do
mercado, inovacdes tecnolo-
gicas e preferéncias dos con-
sumidores, passando por
transformacoes estéticas e de
contetdo.

Relevancia: A evolucdo da
marca visa manter sua rele-
vancia, assegurando que ela
comunique de forma eficaz
com o publico-alvo e reflita a
identidade da empresa.

Impacto: As marcas se tor-
naram ativos estratégicos
que influenciam comporta-
mentos, moldam culturas

e geram valor econdmico.

Fases da Evolucido da

Marca

v 1. Fase Artesanal: Produ-
tos identificados por simbo-
los ou marcas simples.

v 2. Transicao Artesanato/
Industrializagao: A marca co-
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Evolucdo de marcas famosas

meca a ser usada para dife-
renciar produtos em um con-
texto de producao em massa.

v/ 3. Desenvolvimento In-
dustrial: As marcas se tornam
mais elaboradas e visiveis.

v 4. Gigantismo Industrial:
Consolidacdo de grandes
marcas e surgimento de mar-
cas globais.

v’ 5. Fase Moderna: Foco na
identidade visual e na comu-
nicacdo da marca.

v 6. Fase da Globalizacao:
Marcas atuam em escala glo-
bal, adaptando-se a diferen-
tes culturas e mercados.

v 7. Fase Digital: Integra-
¢do com o ambiente online,
interacdo com o ptblico e
gestdo da reputacao digital.
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Como as marcas de
sucesso se adaptam as
mudancas do mercado
para se manterem
relevantes
As marcas de sucesso se
adaptam as mudangas do
mercado para se manterem
relevantes de diversas manei-
ras. Aqui estdo algumas estra-
tégias que as marcas usam
para se adaptar as mudancas
do mercado:
Monitoramento do merca-
do: As marcas de sucesso mo-
nitoram constantemente as
mudancas no mercado para
identificar as tendéncias
emergentes e as necessida-
des dos clientes. Isso ajuda
as marcas a identificar opor-
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tunidades de inovacdo e
adaptacao.

Inovacdo constante: As mar-
cas de sucesso estao sempre
buscando maneiras de ino-
var, seja em termos de produ-
to, servico ou estratégia de
marketing. Elas procuram ofe-
recer algo tunico e valioso pa-
ra seus clientes, que as dife-
rencie da concorréncia.

Personalizacdo: As marcas
de sucesso se esforcam para
personalizar seus produtos e
servicos para atender as ne-
cessidades especificas dos
clientes. Elas usam dados e
andlises para entender me-
lhor seus clientes e fornecer
solucdes sob medida.

Adaptacio da estratégia de
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marketing: As marcas de su-
cesso sabem que as taticas
de marketing que funciona-
ram no passado podem nao
funcionar no presente. Elas
estdo dispostas a mudar sua
estratégia de marketing para
se adaptar as mudancas no
mercado e as necessidades
dos clientes.

Mudanca de posicionamen-
to: As vezes, as marcas preci-
sam mudar seu posiciona-
mento para se adaptar as mu-
dancas no mercado. Elas po-
dem mudar sua mensagem,
publico-alvo ou até mesmo
seu propdsito para permane-
cerem relevantes.

A evolucio das marcas e o
futuro do branding:
tendéncias e previsoes

A evolucao das marcas esta
mudando rapidamente e hd
vdrias tendéncias e previsdes
para o futuro do branding na
préxima década.

Uma das tendéncias mais sig-
nificativas é o aumento do
uso da tecnologia para aprimo-
rar a experiéncia do cliente.
As marcas estdo usando inteli-
géncia artificial, automacao e
realidade virtual para criar ex-
periéncias unicas e personali-
zadas para seus clientes. As
marcas também estdo inves-
tindo em tecnologia para me-
lhorar a eficiéncia de suas ope-
racoes e processos.

A personalizacdo também
serd uma tendéncia impor-
tante para o futuro do bran-
ding. Os consumidores estao
exigindo cada vez mais pro-
dutos e servicos personaliza-
dos que atendam as suas ne-
cessidades e desejos especifi-
cos. As marcas que sao capa-
zes de oferecer uma experién-
cia personalizada para seus
clientes estdo criando uma
vantagem competitiva signifi-
cativa.

As marcas também estdo se
tornando cada vez mais inte-
rativas e imersivas. As expe-
riéncias de marca estdo se
tornando mais envolventes e
as marcas estao criando expe-
riéncias imersivas que conec-
tam emocionalmente os con-
sumidores a marca.

0 Boletim MarkEsalq é uma publicagéo periddica do Grupo de Pesquisa e Extensdo em Marketing e Gestdo. O MarkEsalq foi criado em 2011 na ESALQ/USP e tem como missao disseminar e gerar conhecimento

sobre marketing e gestéo a seus membros e a sociedade como um todo. O Boletim MarkEsalq é coordenado pela académica Jeniffer de Souza Franga e tem como editor o Prof. Hermes Moretti, supervisionado

pelo coordenador do grupo Eduardo Eugénio Spers e tem como jornalista responsavel Mariana Vizoto. O Boletim MarkEsalq a empresa Moretti Desgin. n



	Página 1

