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RESUMO: Este estudo analisa a notoriedade digital de cinco Indica¢des Geograficas (IGs)
brasileiras - Queijo Canastra, Cachaca de Paraty, Vinho do Vale dos Vinhedos, Cerdmica de Porto
Ferreira ¢ Doces de Pelotas - a partir de dados do Google Trends, entre 2004 e 2025. O objetivo ¢
compreender os padrdes temporais e regionais de interesse publico e suas implicagdes para a
valorizagdo ¢ a promocao territorial desses produtos. A pesquisa adota abordagem exploratoria e
descritiva, examinando séries historicas, consultas relacionadas e distribuicao geografica do interesse
digital. Os resultados revelam desigualdades de notoriedade entre as IGs, evidenciando que produtos
vinculados a tradi¢do artesanal e ao turismo experiencial, como o Queijo Canastra e o Vinho do Vale
dos Vinhedos, apresentam maior visibilidade nacional e internacional. Em contrapartida, 1Gs de
carater regional ou industrial, como a Ceramica de Porto Ferreira e os Doces de Pelotas, mantém
notoriedade concentrada localmente. Em suma, o monitoramento digital constitui ferramenta
estratégica para mensurar reconhecimento simbolico e orientar politicas de comunicagdo territorial,
contribuindo para a internacionalizacdo das IGs e o fortalecimento de suas cadeias produtivas de
forma sustentavel e culturalmente enraizada.

Palavras-chaves: notoriedade, Google Trends, valorizacao territorial.

BRAZILIAN GEOGRAPHICAL INDICATIONS: BETWEEN LOCAL ROOTS AND
GLOBAL HORIZONS

ABSTRACT: This study examines the digital notoriety of five Brazilian Geographical Indications
(GIs)—Queijo Canastra, Cachaga de Paraty, Vinho do Vale dos Vinhedos, Cerdmica de Porto
Ferreira, and Doces de Pelotas—based on Google Trends data collected between 2004 and 2025. The
objective is to understand temporal and regional patterns of public interest and their implications for
the valorization and territorial promotion of these products. Using an exploratory and descriptive
approach, the research analyzes historical series, related queries, and the geographic distribution of
digital attention. The results reveal disparities in notoriety among the Gls, indicating that products
linked to artisanal production and experiential tourism, such as Queijo Canastra and Vinho do Vale
dos Vinhedos, achieve greater national and international visibility. In contrast, regionally oriented or
industrial GIs, such as Ceramica de Porto Ferreira and Doces de Pelotas, exhibit locally concentrated
recognition. The study concludes that digital monitoring serves as a strategic tool for measuring
symbolic recognition and guiding territorial communication policies, thereby supporting the

Recebido em 03/10/2025 e aprovado para publicacdo em 16/12/2025
DOI: http://dx.doi.org/10.17224/EnergAgric.2025v40p90-105



Oliveira, et al./Indicacdes geograficas.../v40p90-105 (2025) 91

internationalization of Brazilian GIs and strengthening their production chains in a sustainable and

culturally embedded manner.

Keywords: notoriety, Google Trends, territorial valorization.

1 INTRODUCAO

As Indicagdes Geograficas (IGs)
representam instrumentos fundamentais para a
valorizagao de produtos locais, a0 promoverem
a autenticidade, a preservagdo da cultura
regional e a manutengao de praticas produtivas
tradicionais associadas a um territorio
especifico. Esse reconhecimento confere aos
produtos ndo apenas uma distingdo de origem,
mas também um selo de qualidade e identidade
coletiva, que reforga o vinculo entre o bem
produzido e o contexto sociocultural e
ambiental em que ele ¢ gerado.

De acordo com Guareschi, Mancini ¢
Arfini  (2023), os sistemas produtivos
vinculados as IGs desempenham um papel
relevante na concretizagdo dos Objetivos de
Desenvolvimento  Sustentavel (ODS), ao
integrarem saberes tradicionais com inovagoes
tecnoldgicas e organizacionais que respeitam o
meio ambiente e fortalecem o desenvolvimento
socioecondmico  local. Essa  integracdo
contribui para a sustentabilidade de longo prazo
das comunidades envolvidas, promovendo
inclusdo social, uso responsavel dos recursos
naturais e geragdo de renda em bases justas e
equilibradas.

Em uma escala global, as IGs atuam
como sinais distintivos de qualidade e origem,
capazes de atrair investimentos, estimular o
turismo, fortalecer cadeias produtivas locais e,
consequentemente, gerar impactos positivos no
desenvolvimento regional, especialmente em
areas rurais ou periféricas (Crescenzi et al.,
2023). Além disso, as IGs contribuem para a
consolidagdo de estratégias de marketing
territorial, reforcando a competitividade dos
produtos no mercado nacional e internacional.

O conceito de notoriedade, conforme
discutido por Aubin et al. (2021), refere-se ao
grau de conhecimento que um publico
especifico possui acerca de uma marca, produto
ou Indicagdo Geografica. Diferente da
reputacao, que envolve percepcdes subjetivas
relacionadas a qualidade e ao valor simbolico

de um bem, a notoriedade se limita a dimensao
cognitiva do reconhecimento, isto ¢, a
propor¢ao de pessoas que ja ouviram falar sobre
determinado produto. Enquanto a reputacao se
consolida no longo prazo e depende da
percep¢do  histérica e  cultural  dos
consumidores, a notoriedade se configura como
um elemento de curto prazo, essencial para a
visibilidade imediata e para a inser¢ao de novos
produtos em mercados competitivos. Dessa
forma, a notoriedade constitui um pré-requisito
estratégico para que um produto alcance
reputagao consolidada, sobretudo no contexto
das Indicagcdes Geograficas, nas quais o
reconhecimento do nome e da origem ¢
condi¢ao fundamental para o sucesso comercial
e simbolico.

Nesse sentido, as midias digitais e
ferramentas de monitoramento de interesse
publico, como o Google Trends, assumem
papel central na construgdo e fortalecimento da
notoriedade de produtos com potencial de
Indicagdo Geografica. A visibilidade online
permite aferir, de forma continua e em tempo
real, o grau de reconhecimento de um produto,
revelando padroes de busca, sazonalidade e
alcance  geografico da  atengdo  dos
consumidores. Essas informagdes, quando
analisadas em perspectiva estratégica, podem
orientar campanhas de marketing territorial,
politicas publicas de valorizagdo regional e
iniciativas de certificacdo, contribuindo para
reduzir a assimetria de informacdo entre
produtores e consumidores. Assim, o uso de
métricas digitais complementa as abordagens
tradicionais de mensuracdo de notoriedade,
oferecendo instrumentos empiricos para
compreender o impacto da comunicagdo e das
narrativas 1identitdrias sobre a difusdo de
produtos territoriais no espaco digital,
fortalecendo, em tultima instancia, sua posi¢ao
simbolica e comercial nos mercados locais e
globais.

No contexto brasileiro, as IGs assumem
grande relevancia como expressoes culturais e
econdmicas das diferentes regioes do pais. Eles
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refletem a diversidade sociocultural e ambiental
brasileira, traduzindo saberes, técnicas e
tradi¢cdes que constituem o patrimonio imaterial
das comunidades produtoras. Nesse sentido,
compreender o interesse € a percep¢do do
publico sobre esses produtos - especialmente
em plataformas digitais e redes sociais, onde se
constroem narrativas e reputagdes - torna-se
uma estratégia essencial. Essa compreensao
pode oferecer subsidios valiosos para o
planejamento de politicas publicas, a promocao
de marketing territorial e o fortalecimento das
cadeias de valor associadas as IGs,
contribuindo assim para um modelo de
desenvolvimento mais sustentavel, inclusivo e
culturalmente enraizado.

A obtencdo de uma Indicacdo
Geografica contribui significativamente para a
notoriedade de produtos e territorios, ao
conferir-lhes  reconhecimento  formal e
legitimidade no mercado. Esse selo de origem
atua como um instrumento de diferenciacao
competitiva, destacando atributos singulares
relacionados a historia, ao ambiente natural ¢ as
praticas produtivas locais. Ao mesmo tempo, a
notoriedade gerada por uma IG fortalece a
reputagdo coletiva dos produtores e amplia a
visibilidade do territorio em escalas nacional e
internacional, favorecendo o turismo, a
gastronomia e outras atividades econdmicas
correlatas.

Além disso, o processo de construgao
da notoriedade est4 intimamente ligado a gestao
da imagem e da comunicagdo territorial,
envolvendo agdes de promogao, certificacao e
educacdo do consumidor. Dessa forma, a
consolidacdo de uma IG ndo apenas agrega
valor econdmico aos produtos, mas também
projeta o territorio como referéncia de
qualidade e autenticidade, refor¢cando sua
identidade cultural e contribuindo para o
desenvolvimento sustentavel e integrado das
comunidades locais (Silva; Giraldi, 2025).

Este estudo tem como objetivo analisar
o interesse temporal e regional do publico em
relagdo a cinco Indicagdes Geograficas
brasileiras - Queijo Canastra, Cachaga de
Paraty, Vinho do Vale dos Vinhedos, Ceramica
de Porto Ferreira e Doces de Pelotas -,
buscando compreender padrdes de busca e

comportamento informacional que possam
subsidiar estratégias de valorizagdo, promocao
e divulgacao desses produtos.

2 MATERIAL E METODOS

O presente estudo adota uma abordagem
exploratoria e descritiva, fundamentada na
andlise de dados secunddrios extraidos da
plataforma Google Trends, com o intuito de
examinar o interesse publico temporal e
regional relacionado a cinco Indicagdes
Geograficas (IGs) brasileiras: Queijo Canastra,
Cachag¢a de Paraty, Vinho do Vale dos
Vinhedos, Ceramica de Porto Ferreira e Doces
de Pelotas.

A coleta de dados foi realizada
utilizando termos de pesquisa especificos
(search terms), selecionados de modo a
representar de forma direta e objetiva cada
produto. Essa escolha metodologica buscou
preservar a precisdo linguistica e evitar
generalizagdes excessivas, permitindo observar
o comportamento de busca exatamente sobre as
expressoes utilizadas pelo publico nos
mecanismos de pesquisa. A selecdo dos termos
considerou a forma mais amplamente
empregada nas comunicacdes oficiais e em
fontes institucionais, garantindo coeréncia com
o uso social e comercial das denominagdes.

Foram extraidos dados referentes ao
volume relativo de buscas registradas entre
janeiro de 2004 e outubro de 2025, periodo que
abrange uma série historica de mais de duas
décadas. Os valores fornecidos pelo Google
Trends sdo normalizados em uma escala de 0 a
100, na qual o valor 100 representa o ponto de
maior popularidade do termo em determinado
intervalo temporal e localidade. Essa estrutura
de dados possibilitou a identificagdo de
tendéncias de longo prazo, variagcdes sazonais e
momentos de maior ou menor visibilidade
digital para cada uma das IGs analisadas.

A andlise foi conduzida em dois niveis
geograficos distintos:

1. Brasil — para observar a distribuicao
regional interna do interesse pelos
produtos, destacando as unidades
federativas e cidades com maior volume
de buscas; e
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2. Mundo — para investigar a presenca € o
reconhecimento internacional das IGs
brasileiras, identificando paises com
maior incidéncia de interesse e
potenciais conexdes globais.

Além da dimensdo temporal e
geografica, foram examinadas as consultas
relacionadas (related queries) fornecidas pela
plataforma, com o objetivo de identificar
associagoes tematicas, contextos de consumo ¢
padrdes semanticos que emergem a partir das
buscas dos usudarios. Essa andlise qualitativa
complementar permitiu compreender como 0s
produtos com Indicagdo Geografica sao
percebidos e contextualizados no ambiente
digital, revelando vinculos com aspectos
culturais, gastrondmicos e turisticos.

Os dados obtidos foram organizados e
analisados de forma descritiva e comparativa,
permitindo identificar padroes de
comportamento, flutuagdes temporais e
diferenciais regionais no interesse do publico.
Essa abordagem viabilizou uma avaliacdo
indireta da visibilidade e notoriedade digital das
Indicagdes Geograficas, considerada aqui como
um indicador complementar de reconhecimento
social e simbdlico.

Os resultados dessa andlise oferecem
subsidios empiricos para o aprimoramento de
estratégias de promog¢do, comunicagdo €
valorizacdo territorial, contribuindo para o
fortalecimento  das  cadeias  produtivas
associadas as IGs brasileiras e para a ampliacao
de sua presenca em mercados nacionais e
internacionais.

O uso do Google Trends como
ferramenta de andlise de interesse digital
apresenta  significativo  potencial  para
investigacdes em escala global e regional, mas
também requer cautela metodologica quanto a
interpretacdo e representatividade dos dados.
Conforme discutido por Segev (2018), o
principal potencial do instrumento reside na sua

capacidade de revelar fluxos informacionais e
padrdes de atencdo publica entre paises e
regides, possibilitando  compreender a
circulacdo simbolica de produtos, ideias e
marcas em contextos internacionais. No
entanto, o trabalho destaca limitag¢des
intrinsecas a plataforma, como o fato de exibir
apenas as consultas mais populares, sem
oferecer acesso ao conjunto completo de
buscas, o que pode restringir a amplitude
analitica de determinados fenomenos.

Além disso, ha uma assimetria
geografica  decorrente da adogdo  de
mecanismos de busca alternativos em paises
como China e Russia, o que compromete a
comparabilidade global. Outro ponto de
atencao refere-se a natureza dos dados de busca,
que expressam intengdes ou curiosidades dos
usuarios, mas nio necessariamente
comportamentos de consumo efetivos,
exigindo, portanto, triangulacdo com outras
fontes empiricas. Ainda assim, Segev (2018)
ressalta que, se aplicadas com rigor e
consciéncia de suas limitacdes, as analises
baseadas em Google Trends podem oferecer
valiosas contribui¢des a compreensao dos
fluxos internacionais de informacdo e a
visibilidade simbdlica de bens culturais e
territoriais, como as Indicagdes Geograficas.

A seguir, apresenta-se a Tabela 1, que
reine as Indicacdes Geograficas analisadas
neste estudo, abrangendo produtos
agroalimentares e artesanais de distintas regides
brasileiras. O quadro organiza informagdes
referentes ao tipo de indicagdo, aos municipios
abrangidos e as principais caracteristicas gerais
de cada territorio produtor. A selecdo dessas
IGs reflete a diversidade de contextos
produtivos e socioculturais presentes no pais,
evidenciando como atributos ambientais,
técnicos e identitarios se articulam na
construcao da notoriedade e do valor territorial
dos produtos.
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Tabela 1. Indicagdes Geograficas analisadas e principais caracteristicas, sendo IP - Indicacdo de
Procedéncia e DO - Denominagdo de Origem.

I1G Tipo Abl:'l::;li)(li?)ss UF Caracteristicas Gerais
Piumbhi, Inserida no territéorio da Serra da Canastra, a
Vargem regido apresenta condi¢cdes edafoclimaticas
Bonita, Sao favoraveis a produgdo de queijos artesanais de
.. oque de eite cru com identidade sensorial propria.
Queijo Roque d leit dentidad | propria. A 1G
Cana thra IP Minas, MG valoriza saberes tradicionais, fortalece pequenos
Medeiros, produtores e amplia o reconhecimento nacional do
Bambui, produto.
Tapirai e
Delfinépolis
Producao artesanal em alambique, marcada pelo
controle de qualidade e pela influéncia do
Cachaca P Parat RJ microclima da Mata Atlantica, conferindo perfil
de Paraty araty sensorial distinto a bebida. A IG estd associada a
valorizagdo territorial, ao turismo cultural e as
tradi¢des historicas da regido.
Bent Regido de tradi¢do vitivinicola com condig¢des
G enlo favoraveis ao cultivo de uvas de alta qualidade. A
DO GOIl.(éal\(Ifs’ RS DO estabelece critérios técnicos de produgdo e
Marlt aBl le autenticidade, fortalecendo o reconhecimento do
Vigho d (er;es le ° vinho brasileiro e o enoturismo regional.
inho do u
Vale dos _ o
Vinhedos Bento Referéncia entre as IGs brasileiras, com
Gongalves organiza¢do produtiva voltada a qualifica¢do do
IP  Garibaldi é Rg setor vitivinicola e a gestdo territorial. A IG
Monte Belo estimula o desenvolvimento regional e a
do Sul valorizagao da identidade local.
Polo especializado na producdo cerdmica artistica
Cerdmica Perimetro e utilitaria, favorecido pela disponibilidade de
de Porto TP urbano de Sp argilas de qualidade e pela tradicdo produtiva
Ferreira Porto regional. A IG integra design, inovagdo e
Ferreira identidade territorial no fortalecimento do setor
criativo local.
Arroio do Producdao artesanal de doces tradicionais
Padre, reconhecida pela qualidade e forte identidade
Capao do cultural. A IG contribui para a preservagdo das
Doces de P Leao, Morro RS técnicas produtivas, do patrimdnio gastrondmico
Pelotas Redondo, regional e do turismo associado a tradi¢ao doceira.

Pelotas, Sdo

Lourenco do

Sul e Turugu
Fonte: Elaboragao propria (2025).
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As Indicagdes Geograficas analisadas
evidenciam a diversidade territorial e produtiva
do Brasil, associando qualidade diferenciada,
praticas artesanais consolidadas e estratégias de
valorizagdo regional. Assim, fortalecem a
competitividade @ dos  produtos  locais,
promovem a sustentabilidade socioecondmica e
favorecem a construcdo de identidades
territoriais reconheciveis.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A andlise espacial dos dados de busca
obtidos por meio do Google Trends evidencia
padroes distintos de interesse geografico em
relacdo as cinco Indicagdes Geograficas (IGs)
investigadas - Queijo Canastra, Cacha¢a de
Paraty, Vinho do Vale dos Vinhedos, Ceramica
de Porto Ferreira e Doces de Pelotas.

A andlise temporal do interesse global
pelas Indicagdes Geograficas brasileiras
(Figura 1) evidencia variagdes expressivas
entre os produtos, refletindo distintos estagios
de consolidagdo e alcance simbdlico. O Queijo
Canastra apresentou o desempenho mais
elevado, com média de 21,8 pontos e desvio
padrdo de 20,75, atingindo o pico maximo em
julho de 2020, momento em que o produto
ganhou ampla visibilidade internacional,
possivelmente associado ao fortalecimento das
narrativas de autenticidade ¢ a valorizacdo de

Figura 1. Interesse ao longo do tempo
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alimentos artesanais em meio a pandemia. Esse
comportamento contrasta com o da Cachaga de
Paraty, cuja média de 4,81 e desvio de 5,85
indicam interesse moderado e episodico, com
pico em agosto de 2014, periodo em que o
destilado brasileiro recebeu destaque em
eventos e publicacdes sobre bebidas tipicas
nacionais.

Por outro lado, o Vinho do Vale dos
Vinhedos e a Ceramica de Porto Ferreira
apresentaram  valores  médios  baixos,
respectivamente 1,31 e 1,42, com desvios
igualmente reduzidos, revelando estabilidade
em niveis de interesse restrito e pontual. Os
picos ocorreram em julho de 2010 e maio de
2008, o que pode estar relacionado a difusao de
noticias sobre o reconhecimento oficial das 1Gs
e a eventos promocionais localizados. J& os
Doces de Pelotas, com média de 4,28 e desvio
de 3,22, alcancaram maxima expressao em
junho de 2008, sugerindo que o reconhecimento
patrimonial e a tradicdo doceira regional
mobilizaram atencdo significativa naquele
periodo. De modo geral, os dados revelam que
a trajetéria temporal das IGs brasileiras no
cendrio global ¢ marcada por momentos de
visibilidade concentrada e curta duragao,
apontando a necessidade de estratégias de
promogdo continua e internacionalizacdo mais
consistente.
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Fonte: Adaptado de Google Trends (2025).
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A distribuigdo geografica do interesse
digital pelas Indicagdes Geograficas (IGs)
brasileiras, conforme evidenciado pelos dados
do Google Trends, revela padrdes heterogéneos
de visibilidade e alcance, refletindo diferentes
estagios de consolidacdio simbolica e
mercadoldgica entre os produtos analisados. A
predominancia de buscas no Brasil demonstra a
centralidade doméstica desses bens culturais,
mas a presenga de interesse em outros paises -
notadamente nas Américas ¢ na Europa
Ocidental - aponta para uma difusdo
internacional seletiva, condicionada por fatores
como diasporas brasileiras, turismo
gastrondmico e o crescente prestigio da
culinaria e artesanato brasileiros no exterior. O
Queijo Canastra se destaca como o produto de
maior notoriedade global, com presenca de
interesse digital em multiplos continentes,
sinalizando seu potencial de
internacionalizagdo  enquanto  icone da
autenticidade agroalimentar do Brasil. A
Cachaca de Paraty, embora apresente
distribui¢do  semelhante, mostra  maior
densidade de buscas em paises com vinculos
histéricos e culturais com o Brasil, o que
reforca seu papel identitario e sua vocacao para
mercados especializados de bebidas artesanais
€ premium.

Por outro lado, o Vinho do Vale dos
Vinhedos exibe um padrao de visibilidade
concentrado em regides de tradigdo
vitivinicola, como Estados Unidos e Franca, o
que sugere uma interlocu¢do simbolica entre
territorios produtores e um publico global mais
técnico e segmentado. J4 a Ceramica de Porto
Ferreira e os Doces de Pelotas apresentam um
alcance digital majoritariamente nacional, com
reduzida expressao internacional, evidenciando
um estagio inicial de notoriedade e dependéncia
de estratégias de divulgacdo mais estruturadas.
Esses resultados corroboram a importancia das

métricas digitais como instrumento para avaliar
o reconhecimento e a difusao territorial das IGs,
permitindo  identificar  desigualdades no
processo de internacionalizagdo simbdlica.
Assim, o uso de ferramentas como o Google
Trends contribui ndao apenas para o
monitoramento da visibilidade digital, mas
também para o planejamento de politicas
publicas e estratégias de marketing territorial
voltadas a consolidacdo das IGs brasileiras no
mercado global.

A andlise da distribui¢do global do
interesse digital (Figura 2) pelas Indicacdes
Geograficas brasileiras revela a existéncia de
uma dindmica assimétrica de notoriedade,
marcada  por  diferentes  graus  de
reconhecimento entre os produtos e territorios.
Essa desigualdade evidencia que o alcance
digital ndo ¢ apenas resultado da qualidade
intrinseca dos bens, mas também de fatores
estruturais, institucionais e simbolicos que
condicionam sua inser¢do em circuitos globais
de valorizagao.

Tal perspectiva corrobora a distin¢ao
proposta por Aubin et al. (2021) entre
notoriedade e reputacdo, em que a primeira
corresponde a extensdo do conhecimento
publico sobre um produto, ¢ a segunda, a
percepgdo qualitativa de sua autenticidade e
valor cultural. No caso das IGs brasileiras,
produtos como o Queijo Canastra e o Vinho do
Vale dos Vinhedos demonstram trajetéria de
notoriedade consolidada, aproximando-se de
um reconhecimento internacional sustentado
por estratégias de certificagdo e promocao
territorial. Em contrapartida, produtos como a
Ceramica de Porto Ferreira e os Doces de
Pelotas ainda permanecem restritos ao ambito
nacional, revelando disparidades na capacidade
de constru¢do simbolica e mercadologica entre
diferentes regides e setores produtivos.



Oliveira, et al./Indicagbes geograficas.../v40p90-105 (2025) 97

Figura 2. Distribuicao Global do Interesse

=

Fonte: Google Trends (2025).

Nesse contexto, as midias digitais e as
ferramentas de monitoramento de interesse
publico, como o Google Trends, configuram-se
como instrumentos estratégicos na
compreensdo e no fortalecimento da
notoriedade das IGs. Inseridas na ldgica
contemporanea da economia da atengao, essas
plataformas  possibilitam  quantificar a
visibilidade e o engajamento simbolico de
produtos territoriais em escala global. O
interesse digital, ao refletir padrdes de busca,
frequéncia e origem geografica das mencoes,
torna-se um indicador empirico da circulacao
simbolica e do capital cultural associado as Igs.
No entanto, essa visibilidade ¢ mediada por
narrativas digitais, politicas de marketing e
fluxos informacionais que nem sempre

correspondem a  autenticidade ou a

sustentabilidade dos territérios de origem.
Assim, a notoriedade digital deve ser
compreendida como um componente da
competitividade cultural e econdmica, mas
também como um campo de disputa discursiva,
no qual o valor simbdlico dos produtos ¢
continuamente negociado entre produtores,
consumidores e intermediarios midiaticos.

Por outro lado, é necessario adotar uma
abordagem critica diante da aparente
neutralidade dos indicadores digitais. A
visibilidade online, embora util para mensurar
notoriedade, tende a reproduzir assimetrias
estruturais de poder e representagdo,
privilegiando produtos oriundos de regides com
maior conectividade tecnoldgica, investimento
em marketing e acesso a mercados
internacionais. Essa desigualdade pode reforcar
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hierarquias simbolicas e invisibilizar Igs
situadas em territorios menos integrados as
dinamicas globais. Além disso, a expansdo da
notoriedade digital deve ser acompanhada por
politicas que assegurem  autenticidade,
rastreabilidade e equidade social na cadeia
produtiva, evitando a banalizacdo ou a
apropriacao indevida de patrimdnios culturais
locais. Portanto, futuras abordagens analiticas
podem se beneficiar de estudos comparativos
entre Igs de diferentes paises, andlises
longitudinais do comportamento digital e
integracdes entre dados de visibilidade online,
exportagdes e  fluxos turisticos. Tais
perspectivas permitiriam compreender, de
modo mais abrangente, como o ambiente digital
se articula a internacionalizacdo simbolica ¢
economica das Igs enquanto expressoes
territoriais de  identidade, cultura e
sustentabilidade.

A analise em escala nacional (Figura 3)
evidencia um padrao territorial fortemente
ancorado na origem geografica e cultural das
Indicagdes Geograficas (Igs) brasileiras,
refletindo a estreita relagdo entre identidade
regional, praticas produtivas e reconhecimento
simbolico. Os mapas mostram que o interesse
digital se concentra nas regides produtoras, o
que sugere que a notoriedade das Igs ainda se
estrutura predominantemente em torno de
referéncias locais e regionais, mais do que em
dindmicas de alcance nacional. Tal
comportamento reforca a ideia de que a
visibilidade digital das Igs estd diretamente
vinculada ao pertencimento territorial e a
legitimidade cultural construida no espago de
origem, aspectos que, conforme Fracarolli
(2021) e Bartoli, Bonetti e Mattiacci (2022),
constituem o nucleo da autenticidade dos
produtos de indicacao geografica.

O Queijo Canastra, por exemplo,
apresenta alta densidade de buscas em Minas
Gerais e difusdo para estados vizinhos, o que

evidencia sua consolidagdo enquanto simbolo
da identidade agroalimentar mineira, com
expansdo para dareas de consumo e
comercializacdo proximas. A Cachaca de
Paraty, por sua vez, demonstra um padrdo mais
localizado, concentrado no litoral sul do Rio de
Janeiro, o que revela um reconhecimento
fortemente atrelado a tradi¢do artesanal ¢ ao
turismo regional. J& o Vinho do Vale dos
Vinhedos confirma a centralidade da Serra
Gaicha como referéncia da vitivinicultura
nacional, com projecdo moderada em estados
do Sudeste, possivelmente associada ao fluxo
de turistas e consumidores de vinhos de
qualidade.

A Ceramica de Porto Ferreira exibe um
padrdo de interesse essencialmente paulista,
compativel com sua posi¢do historica como
polo de produgdo artesanal e industrial, o que
sugere notoriedade regional consolidada,
embora com limitada difusdo para além das
fronteiras estaduais. Por fim, os Doces de
Pelotas mantém um foco concentrado no Rio
Grande do Sul, expandindo-se de forma
modesta para o Sudeste e Centro-Oeste, 0 que
reforca sua identidade cultural fortemente local,
vinculada a tradi¢do doceira do sul do pais e ao
reconhecimento patrimonial de sua produgdo.

Esses padrdes espaciais revelam que,
embora as Igs cumpram um papel relevante na
valorizag¢do de territorios e saberes locais, seu
reconhecimento simbolico no espaco digital
ainda apresenta uma configuracdo
regionalizada, marcada pela limitagdo de
alcance e pela concentragdo do interesse nas
areas de origem. Tal cendrio sugere a
necessidade de estratégias de comunicacdo
territorial e promocao digital integradas,
capazes de ampliar a notoriedade dessas Igs
para o publico nacional e internacional, sem
comprometer sua autenticidade e o vinculo
identitario com os territdrios produtores.
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Figura 3. Distribuicao Nacional do Interesse
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A distribuicdo nacional do interesse
digital pelas Indicagdes Geograficas brasileiras
reflete, de maneira significativa, as dinamicas
socioterritoriais e identitarias que estruturam a
valorizacao de produtos de origem no pais. A
forte concentracdo do interesse nas regides
produtoras revela que a notoriedade das Igs
ainda estd profundamente vinculada ao
enraizamento  territorial e as  praticas
socioculturais locais, conforme proposto pela
abordagem dos Sistemas Agroalimentares
Localizados (SIAL/LAFS). Esse padrao

Fonte: Google Trends (2025).

evidencia que a construcdo simbodlica de uma
IG depende tanto da materialidade produtiva
quanto da memoria coletiva e do capital cultural
acumulado em torno do territério. Assim, a
visibilidade digital regional nao apenas
demonstra reconhecimento mercadologico,
mas expressa também um processo de
afirmacdo identitaria, no qual os proprios
habitantes e atores locais atuam como
mediadores da reputacdo e guardides da
autenticidade. Contudo, a predominancia de Igs
situadas nas regides Sul e Sudeste, mais
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densamente representadas nos mapas de
interesse, indica a existéncia de assimetrias
estruturais na difusdo e consolidagao das
indicagoes, resultantes de diferencas historicas
de infraestrutura, investimento e organizagao
setorial.

Nesse contexto, torna-se fundamental a
implementagao de estratégias de comunicagao
territorial voltadas a ampliacdo da notoriedade
das Igs em escala nacional. A limitada difusdo
observada para além das regides de origem
sugere que muitas indicagdes ainda carecem de
planos coordenados de marketing territorial e
de politicas publicas integradas que articulem
identidade, promoc¢ao e consumo.

Instrumentos digitais, como campanhas
segmentadas e narrativas audiovisuais que
associem as Igs ao patrimoénio cultural e
gastrondmico brasileiro, podem atuar como
vetores de  reconhecimento  ampliado,
fortalecendo a imagem das regides produtoras e
promovendo o consumo consciente. Nesse
processo, o papel de instituigdes como o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI), o Ministério da Agricultura e Pecuaria
(MAPA) e as associagdes de produtores ¢
decisivo, pois a construcdo da notoriedade
nacional exige coordenag¢do interinstitucional e
investimentos em comunicagdo estratégica.
Ademais, o turismo gastronOmico e cultural
apresenta-se como um mecanismo eficaz de
difusdo simbolica, permitindo a experiéncia
sensorial e territorial das Igs e ampliando sua
inser¢ao no imaginario coletivo brasileiro.

Uma abordagem critica sobre a
distribuicdo nacional do interesse digital deve
reconhecer que a centralizagdo regional pode se
transformar em um obstaculo a sustentabilidade
simbdlica e econdémica das Igs, caso o
reconhecimento permanega restrito a contextos
locais. A dependéncia de notoriedade regional
pode limitar o potencial de agregacao de valor
e de diversificagdo de mercados, perpetuando
desigualdades historicas entre as regides
brasileiras. Assim, a expansdo da visibilidade
das Igs deve ser compreendida como parte de
uma estratégia de coesdo territorial e
desenvolvimento sustentavel, na qual a
valorizagao dos produtos tradicionais contribua

para a redugdo das assimetrias regionais e para
o fortalecimento das economias locais. Nesse
sentido, ¢ recomendavel que pesquisas futuras
investiguem comparativamente o desempenho
digital, econémico e social das Igs entre
diferentes regides do pais, explorando como
fatores como conectividade, turismo e politicas
publicas influenciam sua capacidade de
projecdo  simbolica e  competitividade
territorial.

De modo geral, a espacializagdo dos
dados confirma que o interesse digital por
Indicagdes  Geograficas  brasileiras ¢
predominantemente doméstico, ainda que
produtos como o Queijo Canastra ¢ a Cachaga
de Paraty apresentem sinais de projec¢do
internacional emergente. Essa configuragdo
sugere que, embora as Igs desempenhem papel
relevante na valorizagdo de identidades locais,
seus efeitos de notoriedade global permanecem
limitados,  exigindo  estratégias  mais
estruturadas de  internacionalizacdo ¢
comunicagdo digital.

Os resultados também evidenciam a
importancia do pertencimento territorial e das
dindmicas culturais regionais na construcao da
visibilidade de produtos com IG. Assim, o
reconhecimento digital observado reflete ndo
apenas o consumo, mas também o orgulho e a
identificacdo simbdlica das comunidades com
seus produtos tradicionais.

A partir dos dados de popularidade (0 a
100) dos termos associados as Indicacdes
Geograficas (Tabela 2), € possivel compreender
como os consumidores e o publico em geral se
relacionam simbolicamente com cada territorio
e produto. As buscas no Google refletem nao
apenas o interesse econdmico, mas também
dindmicas de pertencimento cultural, turismo,
consumo simbolico e mediagdo digital da
identidade territorial.

As cinco Igs analisadas — Doces de
Pelotas, Ceramica de Porto Ferreira, Vinho do
Vale dos Vinhedos, Cachaca de Paraty e Queijo
da Canastra — representam diferentes vetores de
territorialidade, ligados a gastronomia, ao
artesanato e ao enoturismo, configurando
paisagens culturais de valor patrimonial.
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Tabela 2. Termos de pesquisa relacionados as Igs.

Indica¢do Geografica

Termos de Pesquisa Relacionados (Popularidade)

Doces de Pelotas

Ceramica Porto Ferreira

doces de pelotas porto alegre (100); doces porto alegre (100);
doce de pelotas (81); pelotas rs (80); receitas de doces (73);
doces de pelotas em porto alegre (59); fenadoce (33); fenadoce
pelotas (32).

ceramica porto ferreira (100); ceramica (100); loja porto
ferreira (51); porto brasil porto ferreira (38); porto brasil
ceramica (38); porto brasil (38); porto ferreira sp (33); scalla
ceramica (27); scalla porto ferreira (27).

vale do vinho (100); spa do vinho (57); hotel spa do vinho (35);

Vinho Vale dos Vinhedos bento goncalves (19); spa do vinho bento (16); vinhos (11); spa

Cachaga Paraty

Queijo Canastra

do vinho bento gongalves (10).

festival cachaga paraty (100); festival (99); festival da cachaga
(90); paraty festival da cachaca (87); cachaca de paraty (47);
festa da cachaga (26); festival de paraty (19); festival da
cachaga em paraty (16); cachaca gabriela (12); cachaga gabriela
paraty (12); festa da cachaga em paraty (11); pousada paraty
(9); paraty 1j (9); festival cachaga paraty 2023 (8); festival da
cachaga paraty 2023 (8); festival da cachaga 2023 (8); festival
cachaca paraty 2022 (7).

queijo da canastra (100); queijo da serra da canastra (64);
queijo serra da canastra (60); serra da canastra (57); serra
canastra (57); queijo minas (34); queijo de minas (22); prego
queijo canastra (17); queijos canastra (13); queijos (12); queijo
meia cura canastra (11); queijo meia cura (11); onde comprar
queijo canastra (10); receita queijo canastra (10); queijo
canastra minas gerais (8); pao de queijo (8); pao de queijo
canastra (7); como fazer queijo canastra (7); como fazer queijo
(7); receita de queijo canastra (6); queijos da canastra (6);
queijo da canastra onde comprar (5); queijo curado (5); pao de
queijo (5); queijo da canastra prego (5).

Fonte: Adaptado de Google Trends (2025)

A andlise da popularidade digital de

vinculos com os produtos de

101

origem,

termos associados as Indica¢des Geograficas
(IGs) oferece uma perspectiva inovadora sobre
a forma como os territdrios e seus produtos sao
simbolicamente apropriados pelo publico. A
partir dos dados do Google Trends, ¢ possivel
observar que as buscas online transcendem o
mero  interesse  econdmico,  refletindo
dimensdes culturais, afetivas e turisticas que
estruturam a identidade territorial das IGs.
Nesse sentido, o ambiente digital funciona
como um espago de mediagao simbdlica, no
qual os consumidores constroem significados e

reinterpretando-os em contextos de consumo,
memoria e experiéncia.

As cinco IGs selecionadas representam
diferentes expressdes dessa relagdo entre
territorio, produto e cultura, permitindo
compreender como as dindmicas de busca
revelam distintas formas de territorialidade,
entrelagando tradicdo, mercado e identidade,
sendo:
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3.1 Doces de Pelotas (RS)

A alta popularidade dos termos “doces
de Pelotas Porto Alegre” (100) e “doces Porto
Alegre” (100) evidencia uma relacdo de
consumo urbano-regional, em que Porto
Alegre, como capital do estado, atua como
principal mercado difusor e consumidor dos
produtos de Pelotas. Esse padrao reforca a tese
de que a valorizagdo da IG depende da
conectividade territorial entre o local de origem
(Pelotas) e centros consumidores regionais.

O termo “Fenadoce”, com popularidade
de 33 e 32 em suas variagdes, indica o papel do
evento cultural como mediador da memoria e
da promocao turistica da IG. Essa busca esta
associada a dimensao experiencial e turistica do
produto, em que o consumo vai além do paladar
e se insere em uma logica de patrimonio
imaterial ¢ celebragao coletiva.

O predominio de termos que relacionam
os doces a receitas (“receitas de doces”, 73)
aponta também para uma apropriagdo
doméstica e afetiva, refor¢cando a dimensdo
simbolica e culindria do territorio de origem.

3.2 Ceramica de Porto Ferreira (SP)

A IG da Ceramica de Porto Ferreira
apresenta um perfil de busca claramente
comercial e industrial, evidenciado pela alta
popularidade dos termos “ceramica porto
ferreira” (100) e “ceramica” (100). Essa dupla
dominancia semantica revela que a IG ¢
percebida mais como marca de produto e design
do que como bem cultural.

As expressoes “Porto Brasil” e “Scalla”,
com popularidade média (27-38),
correspondem a  empresas  especificas,
sugerindo que a visibilidade da IG ¢
compartilhada com marcas privadas. Isso
denota forte hibridizagdo entre identidade
territorial e identidade empresarial, um trago
comum em regides industrializadas.

O termo “loja Porto Ferreira” (51)
aponta para buscas motivadas por comércio e
consumo direto, indicando presenga de turismo
de compras e e-commerce territorializado —
fendmenos contemporaneos da “economia da
experiéncia”.

3.3 Vinho do Vale dos Vinhedos (RS)

As buscas relacionadas ao Vale dos
Vinhedos destacam o termo “vale do vinho”
(100), que sintetiza uma construgao simbolica
territorial associada ao enoturismo e ao
imaginario europeu do vinho. Os termos
secundarios, como “spa do vinho” (57) e “hotel
spa do vinho” (35), refor¢am a associacao entre
o produto IG e a experiéncia turistica de alto
padrao, vinculando o territério a nogao de bem-
estar, luxo e enogastronomia.

O nome da cidade-sede, Bento
Gongalves, aparece com menor popularidade
(19), evidenciando que o territdrio simbolico da
IG supera os limites administrativos. O Vale
dos Vinhedos constitui, portanto, um espaco de
marca territorial, onde a experiéncia turistica e
o consumo simbolico se sobrepdem a geografia
politica.

3.4 Cachaca de Paraty (RJ)

A 1G Cachaga de Paraty apresenta o
padrdo mais fortemente eventual e sazonal entre
as analisadas. O termo “festival cachaca
Paraty” (100) e suas variagdes dominam
amplamente as buscas, sugerindo que o
interesse publico se concentra em torno de
eventos festivos, como o tradicional Festival da
Cachaga, Cultura e Sabores de Paraty.

Essa associagdo indica uma fusao entre
produto e evento, onde a cachaga atua como
simbolo identitario da cidade e mediadora de
praticas culturais e turisticas. Os termos
“pousada Paraty” e “Paraty RJ” (9) reforcam a
interdependéncia entre 1G e turismo historico-
cultural, fazendo da cachaga um simbolo de
territorialidade hibrida, que combina tradi¢dao
artesanal, turismo e patrimonio.

3.5 Queijo Canastra (MG)

A IG Queijo Canastra é a que apresenta
maior diversificacdo de termos de busca,
revelando amplo reconhecimento nacional e
engajamento do consumidor em multiplas
dimensdes (compra, origem, producdo, receita,
turismo).
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O termo “queijo da Canastra” (100)
lidera, seguido por variagdes proximas, como
“queijo da Serra da Canastra” (64) e “queijo
serra da Canastra” (60), que reforcam a
associagdo direta entre produto e geografia.
Essa persisténcia lexical demonstra uma forte
ancoragem territorial na marca, em contraste
com IGs mais comerciais como Porto Ferreira.

Os termos de menor popularidade,
como “pre¢o queijo Canastra” (17) e “onde
comprar queijo Canastra” (10), indicam
interesse mercadoldgico crescente, sugerindo
expansdo da comercializagdo direta e digital. J&
a presenca de termos como “pao de queijo
Canastra” (7) e “receita queijo Canastra” (10)
sinaliza uma hibridizacdo culinaria e cultural,
na qual o produto se integra a gastronomia
cotidiana brasileira.

O caso Canastra ilustra a maturidade da
Indicagdo Geografica enquanto signo de
qualidade, identidade e pertencimento,
conjugando dimensdes econdmicas, culturais e
afetivas.

A andlise comparativa dos dados revela
trés eixos centrais de relagdo entre as buscas
digitais e os contextos territoriais das
Indicagdes Geograficas. O primeiro, de
natureza cultural e afetiva, € representado pelas
IGs Doces de Pelotas e Cachaca de Paraty, nas
quais predominam referéncias a eventos,
festividades, receitas e praticas de memoria
coletiva, evidenciando uma forte conexao entre
o consumo simbolico e a identidade local. O
segundo eixo, de carater industrial e comercial,
¢ exemplificado pela Cerdmica de Porto
Ferreira, cuja visibilidade digital esta associada
a marcas, lojas e praticas de consumo direto,
indicando uma valoriza¢do voltada mais ao
mercado e ao design do que aos atributos
culturais do territorio. O terceiro eixo,
denominado turistico-experiencial,
compreende o Vinho do Vale dos Vinhedos e o
Queijo da Canastra, em que as buscas refletem
o interesse por experiéncias auténticas,
enogastronomia, hospitalidade e valorizagao da
origem, expressando a articulacdo entre
turismo, qualidade e identidade territorial.

Essa estrutura demonstra que o Google
Trends opera como wum indicador da
territorialidade digital das IGs, permitindo

identificar modos de circulacdo simbolica e
estratégias de marketing territorial. As
tendéncias de Dbusca revelam, portanto,
diferentes formas de apropriacdo cultural e
econdmica dos territorios, indicando como o
ambiente digital contribui para reconfigurar a
visibilidade, o reconhecimento ¢ a valorizagdo
das Indicagdes Geograficas no espago
contemporaneo.

Os dados sugerem que as Indicagdes
Geograficas brasileiras apresentam graus
diferenciados de consolidacdo simbolica e
mercadologica. Enquanto algumas, como
Canastra e Vale dos Vinhedos, atingem ampla
nacionalizacdo e diversificagdo de sentidos,
outras, como Doces de Pelotas ¢ Cachaga de
Paraty, ainda se apoiam fortemente em eventos
locais e estruturas regionais de promocao.

O estudo confirma que o
comportamento de busca online reflete
dinamicas de valorizagdo territorial, revelando
como o digital reconfigura o espaco simbdlico
das IGs. Assim, a visibilidade no Google nao ¢
apenas uma meétrica de popularidade, mas um
indicador de maturidade territorial e cultural da
Indicagao Geografica.

4 CONCLUSOES

A analise realizada demonstra que as
Indicagdes Geograficas (IGs) brasileiras
constituem instrumentos estratégicos de
valorizagdo territorial, cultural e econdmica,
cuja visibilidade digital reflete o grau de
consolida¢do simbdlica e mercadologica de
cada produto. O uso do Google Trends revelou
que o interesse publico pelas IGs ¢ heterogéneo
e marcado por assimetrias regionais, sendo
mais expressivo nas regides de origem e em
torno de produtos fortemente associados a
identidade cultural e ao turismo, como o Queijo
Canastra ¢ o Vinho do Vale dos Vinhedos.
Esses resultados confirmam que a notoriedade
digital ¢ wuma dimensdo relevante do
reconhecimento territorial contemporaneo, ao
traduzir a circulagdo simbolica e o engajamento
social em torno de bens culturais e

agroalimentares.
Contudo, observou-se que a maioria das
IGs ainda apresenta notoriedade
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predominantemente local, com projecao
internacional restrita, o que evidencia desafios
relacionados a difusdo simbolica e a integracao
em mercados globais. Essa limitagdo decorre,
em parte, de fatores estruturais - como
desigualdade de infraestrutura, capacidade
comunicacional e investimentos institucionais -
que impactam a capacidade de promocgao e de
constru¢do de reputagdo. Nesse sentido,
politicas publicas e estratégias de marketing
territorial devem priorizar agdes coordenadas
de comunicacdo digital, educacdo do
consumidor e fortalecimento das redes
produtivas, a fim de ampliar a visibilidade e
garantir autenticidade e sustentabilidade nas
cadeias das IGs.

A mensuragao da notoriedade digital, ao
integrar varidveis territoriais, culturais e
comunicacionais, constitui um instrumento
analitico valioso para compreender a
maturidade das Indicagdes Geograficas no
Brasil. Além de revelar padrdes de interesse e
pertencimento simbolico, essa abordagem
permite orientar estratégias de
desenvolvimento regional mais equilibradas,
conectando saberes tradicionais, inovacao
tecnologica e politicas de valorizacdo
territorial. Assim, as IGs se afirmam ndo apenas
como marcas de origem e qualidade, mas como
vetores de sustentabilidade e identidade
cultural, capazes de articular raizes locais e
horizontes globais.
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